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RELEVANCIA DEL COMERCIO
ENLAECONOMIA

e E| Producto Bruto de la ciudad de Cordoba es de $122.816 millones
de pesos.

e /5% corresponde al sector de comercio y servicios.

e 16% —> Corresponde a comercios (con mas de 37.000 locales
comercilales habilitados).

e 89% factura menos de $500.000 al mes.

e 83% tiene 3 empleados o0 menos.



SITUACION ACTUAL DEL
COMERCIO
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SITUACION ACTUAL DEL
COMERCIO
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SITUACION ACTUAL DEL
COMERCIO
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EL COMERCIO QUE TENEMOS

Venta llegal




SITUACION ACTUAL DEL
COMERCIO
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IMPACTO CRISIS ECONOMICAEN
LA ACTIVIDAD COMERCIAL

EVOLUCION GENERAL 2017-2019
Variacion interanual de las ventas en unidades/volumen
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Camara de Comercio de Cordoba (CCC)
vela por los intereses del sector comercial
y de servicios, promoviendo el desarrollo, la
competitividad y el espiritu emprendedor
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CORREDORES COMERCIALES

Programas de desarrollo urbano, social y comercial, para
potenciar, revivir zonas comerciales tradicionales en declive y/o

combatir el comercio ilegal.

Estos programas permiten trabajar en dos situaciones:
e Seguridad (aumento de la delincuencia, trabajo informal, etc.)

e Oportunidad (eventos, intervenciones que mejoren la circulacion,

identidad del Corredor).

Esta alineado con los Objetivos de Desarrollo Sostenible al 2030 de Naciones Unidas (ODS):

-ODS 8: Trabajo decente y crecimiento econdomico.
-ODS 11: Ciudades y comunidades sostenibles
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ANTECEDENTES
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e Mendoza
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DISTRITO
VEHICULAR

BV.LAS HERAS - CASTRO
BARROS - EMILIO CARAFFA -
MONSENOR PABLO CABRERA

630 Comercios de
distintos rubros

sector vehicular. Representando
el 40 % en la zona comercial

- 235 Comercios vinculados al

Disenar, implementar y testear el modelo
Corredor Comercial Automotor, que
favorezca:

e las relaciones entre comerciantes

e mejore la oferta, estimule la demanda

o dinamice proyectos en la zona



DISTRITO VEHICULAR

Alianzas entre Camaras

\/ #hCaCIC cprar @ S s GN UAE g




DISTRITO VEHICULAR
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DISTRITO VEHICULAR

Etapas:
1. Relevamiento y Diagnostico ( Identificamos y delimitamos la zona de trabajo.
Escuchamos a los comerciantes)

2. Diseno de plan de posicionamiento y comunicacion de la zona. (Pensamos en
base alos resultados vy lo que escuchamos de los comerciantes, un plan de

identidad institucional del Corredor Comercial)

3. Diseno de Propuesta de Intervencion urbana para la zona (Trabajar en
propuestas relativas a la logistica y desarrollo urbano)

4. Plan de Capacitacion para Comerciantes de la zona.




RELEVAMIENTOS

Rubros Comercio
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Apertura por rubro de comercio
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RELEVAMIENTOS

Neumaticos

Electronica

Cerrajeria
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Otras instituciones
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Gestoria del automotor
Lavadero de autos
Concesionaria de motos
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Accesorios de automotor

Concesionaria multimarca de autos...

Servicios de taller
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RELEVAMIENTOS

. ’ Apertura por ocupacion de locales
|
v Desocupado
. ’ 9%
Locales desocupados 54
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RELEVAMIENTOS

. Cual es el principal problema de la zona? . Queé problema afecta mas a tu negocio?
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DISTRITO VEHICULAR

Con el objetivo general de contribuir a mejorar la competitividad de las PyMEs comerciales de la
ciudad de Cordoba, se ensayara una metodologia de intervencion urbana que articule la oferta v la de-
manda comercial en zonas delimitadas.

Esta metodologia de intervencion, realizada como prueba piloto, sera replicada en otros corredores
comerciales con los cuales venimos trabajando: Ruta 20; Monsenor Pablo Cabrera, Arglello, etc. Lejos
de buscar soluciones inmediatas, se trabaja en estrategias que ponen foco en escuchar las necesida-
des y opiniones de los comerciantes vy en las ventajas comparativas propias de cada area comercial.

La CCC emprende asi esta iniciativa de intervencion en un corredor comercial urbano que busca poten-
ciar la zona comercialmente, bajando el riesgo de supervivencia por pérdida de flujo de clientes, me-
jorando las condiciones competitivas para proteger a las empresas.
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